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Titoli Tesi di Laurea dei Corsi di Studio Magistrali

Corso di Laurea in Marketing per il Made in Italy

TITOLO

Marzo 2026
Gli eventi sportivi tra brand reputation, sostenibilita e attrattivita territoriale

Dicembre 2025

Processi operativi nel settore farmaceutico e Intelligenza Artificiale. Il contributo di GlaxoSmithKline S.p.A.

Ottobre 2025
Tradizione e innovazione nel vino Made in Italy: strategie di marketing per I'internazionalizzazione del settore
vitivinicolo.
I Made in Italy nel settore arredamento: costruzione identitaria e sviluppo di strategie di marketing
Internazionalizzazione e Made in Italy nel Settore Alimentare: strategie aziendali e percezione del Made in Italy tra
consumatori nazionali e internazionali.
L'integrazione dell'Intelligenza Artificiale nel Content Marketing: analisi di campagne pubblicitarie e il loro impatto su
aziende e consumatori.

Luglio 2025
Il Made in ltaly tra percezione e strategia: I'effetto sul consumatore e la comunicazione delle imprese nel confronto con
il Made in Sweden
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